1·什么是设计？ 

王受之的定义

所谓设计，指的是把一种设计、规划、设想、问题解决的方法，通过视觉的方式传达出来的活动过程。它的核心内容包括三个方面，即：
   1、计划、构思的形成；

   2、视觉传达方式，即把计划、构思、设想、解决问题的方式利用视觉的方式传达出来；

   3、计划通过传达之后的具体应用。

2·艺术设计的意义

设计是人类潜藏的天性
设计是财富创造的重要标志

设计是国际竞争的有力支撑点
设计不但丰富了历史文化遗产，更创造了当代社会的物质文明，有力地推动了当代社会

的进步与发展。一个时代的社会政治环境、经济状况、工业化程度、历史文化传统和人民的审美修养直接造就了一个时代的设计文化。换句话说，一个国家的设计文化，也直接映射了该国的政治面貌、经济势力和文化传统。正因为设计有如此巨大的创造力和推动力，它日益称为现代社会生活中不可或缺的部分，扮演着越来越重要的角色，许多经济发达国家都把发展设计教育和设计产业作为一项基本国策，这对推动该国的经济与文化起到了良好的促进作用。

本世纪将是人类社会竞争更激烈而又令人憧憬的世纪，未来的时代，将是知识竞争、决策竞争、技术与人的素质竞争的时代，设计也将责无旁贷地肩负起这一历史使命。

3·艺术设计的分类，按不同方式分？
为了传达的设计——视觉传达设计、为了使用的设计——产品设计、为了居住的设计——环境设计三大类型，因为构成世界的三大要素是自然、人和社会，以此作为设计类型划分的坐标点，而形成相应的三大基本设计类型。这种划分法具有广泛的包容性、准确性、科学性。

一 视觉传达设计分为以下几大领域：

字体设计 标志设计  插图设计 编排设计 广告设计 CI设计 包装设计 影视设计 展示设计
二 产品设计包括

手工艺设计
工业设计
⑴家具设计

⑷交通工具设计

⑶染织设计

⑵服饰设计
三、环境设计

城市规划设计

建筑设计

室内设计

公共艺术设计
景观设计
4·艺术设计美学中心问题研究的三对关系

1·人与物的关系
人与物的关系不只是美学问题，但美学必须将它作为自己立论的基础。美学非常重视人的主体地位，在产品设计中强调人道化的设计，以“宜人化”作为设计的基本原则。美学虽然重视人的主体地位，但美学不把这种主体性绝对化，美学所追求的最高境界是人与自然的和谐，人与物的和谐。美学既主张人的解放，又主张自然的解放。人既不能为物奴役，物也不能为人奴役，人与物的相互肯定才是真正的美。这种美的境界，就是“鱼相忘于江湖”，就是自由。

2·功能与形式的关系
功能的重要性，不仅在于它的实用，还在于它也是设计美的构成之一。正是功能最大地保证了产品的经济效益。功能是重要的，但形式也不能忽视，这不仅因为忽视了形式，产品的附加值会受到极大的损失，直接影响产品的经济效益，而且因为忽视了形式，等于忽视了人们对产品的精神上的需求，其实质是对人的片面否定。
3·产品设计的主观创造性与客观约束性的关系
产品设计不同于艺术创作，还在于艺术创作有比设计大得多的自由。不能说设计没有自由，但设计的自由比创作的自由小得多也是事实。其原因在于：第一，艺术创作可以看作是艺术家个人的行为，是他个人的自我表现，他可以在一定程度上或者说在某种意义上，无视作品的社会价值，可以不在乎人们是否喜欢；而设计则根本不可能这样，设计也有一定的自我表现的色彩，但设计不能不把厂家是否接受、广大消费者是否喜欢摆在第一位。第二，艺术创作基本上是个体劳动，而设计则更多的是一种集体劳动。第三，艺术创作受科学技术发展水平的影响相对地要小，而设计受科技发展水平的影响则要大得多，直接得多。第四，艺术创作虽然也要接受社会时尚、审美趣味的影响，但这种影响主要是宏观的、内在层次的，而设计受时尚的影响则相当迅速、相当敏锐。所有这一切，使得设计师的工作有更多的客观约束。设计师的高明就在于将这许多的客观约束转化为主观的自由。
5·艺术设计的性质（4点）？
艺术设计的经济性是其区别于艺术活动、手工艺的首要特征。这是由艺术设计产生的历史前提所决定的。
第一，设计主要是为少数特权阶层服务的，由此形成精英化、贵族化的设计模式。第二，设计者无职业分工，设计者于制造者往往合一。
第三，设计中的技术成分被垄断。
设计的发展是伴随着现代市场的日益完善而发展的。在特定的市场关系、市场结构、市场法规中产生的设计必然具有其独特性。这主要表现在以下三个方面，即：

第一，设计师和生产厂家都必须寻求特定的目标消费群为诉求对象。
第二，设计具有强烈的超前性、预测性，因而同其他任何经济活动一样，不可避免地带有一定程度的风险性。
第三，设计日益具有职业化、专门化的特点。
艺术设计是一种高科技运作（科技性）
1、 设计对象的变化

2、 设计方式的变化

3、 设计观念的变化

艺术设计是一项社会工程（社会性）
设计是一项社会工程，主要表现在以下两个方面：

1设计的服务对象不再局限于少数集团内部，而扩展到主流地位的社会大众。

2设计既受社会制约，同时又对社会有巨大的影响。

艺术设计是一种文化创造（文化性）

设计与消费方式

（一）“品牌”消费与个性化消费。
（二）“超前”消费与“享受”消费。
（三）“短时”消费与“限量”消费。
艺术对设计的拓展

（一）艺术造型观念及方法对设计的影响。
（二）艺术审美观念对设计的影响。
设计对艺术的拓展

设计对美的扩展
6·个性化和谐表现出那两大的基本原则？

1、设计美的“和谐”是保持个性的和谐；艺术设计中，个性化的“和谐”表现为两个基本原则：

   ①宜人原则——人性化设计

   ②生态原则

2、设计美的“和谐”是动态的和谐
7·艺术审美观念对设计有什么影响？
审美观念对于设计有重要影响，这不仅是由于审美观念是历史积淀的产物，必然自发作用于任何精神活动，而且还由于设计需要审美观念的指导。因为设计师从事设计活动的最终目的是为人服务，因此他必须考虑到人的全面需求，既包括物质需求，也包括精神需求。所以，艺术设计不可避免地要满足人的精神需要，迎合消费者的审美需求，这也决定了为什么设计师要从艺术中汲取营养。艺术作为一种审美的典范形态，集中体现了某个时代、某个地域的审美观念。它既表现为艺术家个人的审美理想，又表现为欣赏者的审美标准、审美趣味。设计同这两方面的审美观念都有联系。

首先，审美观念具有能动的选择、定向功能，它直接影响设计师对设计内容和形式的选择。艺术造型方法很多，能够被设计师借鉴并加以利用的只是其中一部分，归根结底它来源于设计师自主的、有意识的选择。艺术活动中，艺术家自己的审美观念决定其艺术表现。而在设计的利他原则下，首先是消费者的审美观念影响设计师去选择哪一种设计对象、设计形式、设计手段等。
其次，审美观念帮助设计师形成风格。风格是一个包容性的概念，它是设计师在长期实践中形成的与其他设计者相区别的个性特征。风格由许多元素组成，其中既有设计师的创意模式，也有设计师的惯用形式法则，如对形态、色彩的偏爱等。对于一个特定民族、地域而言，更有在长期的传统文化熏染下形成的民族设计风格。
8·衡量产品功能没的重要效益指数以及审美依据分别是什么？

通过改进产品设计和包装、装演，通过对产品的深加工、精加工，通过开发产品新的使用功能等多种途径，提高产品的知识含量、技术含量、艺术含量，可使原有产品大大增殖，通常将这种增殖称之为产品附加值。审美依据一方面，现代产品的艺术设计要符合实用的目的和要求；另一方面，由于产品形式美的产生有其相对独立性，人们在生产一件产品时不仅考虑其实用价值，还要考虑其审美价值，以便满足人们的审美要求。因此，衡量产品功能美的审美依据主要是高效协调和舒适美观。 
9·什么是产品的语意？产品的语构学？三次元形体图和分类？三次元形体的审美特征？

1·产品语意是通过产品造型元素来代表或表征某一事物的符号，是用来传达产品意义，实现产品与人沟通的一种设计语言。

2·产品的语构学主要研究产品功能结构中符号与符号之间的联系，它要求在设计中依据数学逻辑实现形式美法则的运用。
三次元形体的分类审美特征按自然现象划分：单纯的块状形体、表面凸凹的浮雕式形体、块形上有洞穴的形体、板形扭折或翻转状的薄壳形体、悬挂浮动状的形体以及活动性的机动状形体等等。
    按几何形体划分：在球体、立方体、圆柱体、角柱、圆锥体、角锥等基础上，构成由点结合而成的形体，由线编排出来的形体，由面形构成的形体等等。

按物质存在的内容划分：实心和空心两种形体。实心形体表里如一，感觉结实、沉着、稳固，但有时显得笨拙；空心形体轻盈灵活，便于想象
10·设计美的构成要素（6点）？设计美构成法则（3点）？
设计美的构成表现（4点）？
要素：一、材料 二、结构三、功能 四、形态 五、色彩语意.构成法则：抽象与单纯 量感与张力 和谐与有序  构成表现：粗犷与精细 简朴与华丽 夸张与生动  直白与隐喻
11·什么是指示符号？
是一个符号对一个被表征对象的关系，它是表征经验领域和经验现实领域决定因果关系的符号。 
12·什么是逆向思维及表现形式？什么是灵感思维及表现形式？

 1·逆向思维是通过改变思路，用与原来的想法相对立或表面上看起来似乎不可能解决问题的办法，获取意想不到的结果的一种思维形式。

  表现形式：1反向选择2破除常规3转化矛盾
 2·灵感思维是人的接纳能力、记忆能力和理解能力长期积累的突发表现。灵感思维有时也称为直觉思维。

  表现形式：1神秘灵感2混沌灵感
13·不同类型设计的心理要求有？

什么是时尚？流行与时尚与艺术设计的关系？

1·产品造型设计的心理要求：1单纯化设计2人情味设计3通用设计4审美情趣的设计5地位功能的设计商标设计的心理要求：1商标的形象化2商标的意义化3商标的审美化4商标的简洁化5商标的整合化

2·所谓时尚，又称流行，是指在一定时期内社会上
或一个群体中普遍流传的某种生活规律或样式，它代

表了某种生活方式和行为。它既是一种社会现象，也是一种历史现象和心理现象。

3·关系1、时尚或流行的心理基础在于求新、求变，这与艺
术设计的整个发展是没有冲突的。

   2、时尚或流行的出现主要依赖于社会群体的从众心理，这与设计需要考虑社会大众心理要求的本质特征也是没有冲突的。 
  3、时尚或流行可以通过某些手段如大众传媒的宣传而得到加强。
14·形态的含义？形态如何划分？分几类？

1·从形态的横向构成来看，形态是“形”与“态”的组合。“形”指形状，它是由事物的边界线即轮廓所

围合成的呈现形式，包括外轮廓和内轮廓。“态”是事物的内在发展方式，它与物体在空间中占有的地位有着密切的关系。 

2·（一）按照形态与人类知觉关系的紧密程度划分，
可分为现实形态、理念形态和纯粹形态。

（二）按照形态的空间存在形式不同，可
分为平面形态和立体形态。

（三）按照形态的来源，可分为自然形态
和人为形态。

（四）根据产品整体形态构成的方式来划
分，有构筑型和塑造型两种形态。
15·什么是频闪效应？形态的心理效应有哪些？量感效应有哪些？

1·“频闪效应”是电影术语，它指的是摄像机将客体连续运动的不同形象和位置记录下来，然后在银幕上交替很短的时间，亦即通过同时再现运动对象的连续形态来表现运动。

2·心里效应：时间感 运动感 量感效应 力度感 节奏感与韵律感 生长感与整体感 

3量感效应有畏感、趣感和实感效应三种。 
16·点 线 面的审美属性？

1·（一）点

   点的基本特性是聚集。任何一个点都可以成为视觉的中心。由于艺术设计中运用的点是纯粹形态，它的大小和形状变化直接影响点的审美属性。 

 规则点：圆形点和方形点。

  圆形点由封闭曲线围合，形象完整，内部饱满，给人内敛圆融、稳定但又趋向不断运动的感受。

   方形点的外轮廓由直线构成，形象坚实、方正、规整，给人以静止和庄重之感。方形点的刚正与圆形点的温柔形成强烈的对比。

   不规则点：是由不规则线构成，形象自由随意，给人以灵动多变之感

2`（二）线

   线的基本特征是视觉导向。与点的凝聚性不同，线总是牵引人的视线运动，因此线的本性是运动，而非静止。按照方向差异，线可区分为直线与曲线。

   直线主要有水平线、垂直线、斜线、射线；曲线又可分为几何曲线和自由曲线。

水平线与视觉的方向一致，因而产生舒缓、宁静、沉稳和无限延伸的感觉。水平线使设计作品具有平衡美。

垂直线与水平线正好相反，垂直的纵向形态给人向上耸立的基本感觉。

斜线（射线）的方向感与稳定、平衡的上下左右方向有对比，因此斜线显得比水平线和垂直线更灵活。向上的斜线给人奋发、挑战的积极美感，向下的斜线则让人产生俯冲、倾倒甚至危机感。  

蛇形线也称S 形线,一波三折的起伏富有强烈的节奏感与韵律感，同时又充满柔和、秀美的气质。它不像直线形态流于生硬，动感也非常强。 

   自由曲线具有随机性和偶然性，没有规定，因而也最自由，内涵很丰富。从总体而言，自由曲线显得奔放、流畅、热情，具有抒情诗般的美感。自由曲线可以呈现秀雅的美，也可以呈现雄壮的美，取决于自由曲线力度感、动感的差异，同时也与自由曲线和其他形态搭配后的效果有关。

3（三）面

   面作为线的集合体，其审美属性与边界线的审美属性关系密切。 

面可分为几何形和自由形。

正方形四边相等、四角相等，因而有平稳、单纯、安定、整洁、规则之感。矩形的审美属性则与其空间位置有关。如果水平放置矩形，它是稳定的且具有延伸感；当其垂直正立时，则显得挺拔、高大、庄严；当其成角度倾斜放置时，又有运动感、不安全的危机感。 

圆的边界线柔和、流动，给人生生不息、循环不止的感觉，其内部饱满、充实。圆具有丰富灵活的动感和转动的幻觉感 。

   三角形的三点连线结构一般被视为是最稳定的结构。正三角形，既体现出稳定感，又富有进取感。

   倒立的三角形，则是最不稳定的，并具有俯冲、倒退之感。
17·什么是类似调和？色相对比（分类）?

1·类似调和强调色彩要素中的一致性关系，追求色彩关系的统一感，它包括同一调和与近似调和两种
1、同一调和
  单性同一调和

  双性同一调和 

2、近似调和包括以孟塞尔色立体为根据的类似调和和以奥斯特瓦德色立体为根据的类似调和。

2·色相对比可以分为以下四种基本类型，即：

   1 同一色相对比：在色相环上，色相之间的距离角度在5°以内的对比为同一色相对比。这是最弱对比，其效果是统一，略有变化。
   2 类似色相对比：在色相环上，色相之间的距离角度在45°左右以内对比为类似色相对比。这属于弱对比，其对比效果较同一色相对比强，较之更明显、丰富。
    3 对比色相对比：在色相环上，色相之间的距离角度在l00 ’以外的对比为对比色相对比。这是色相的强对比，其效果是对比鲜明、明确、饱满。
    4 互补色相对比：在色相环上，色相之间的距离角度为1800 左右的对比或是色相环上的相混能成为黑灰色的两色相相比，都是属于互补色相对比，这是最强的色相对比。互补色相对比的效果最强烈，具有较强的刺激性。
  色彩的固有感情？
是人对于色彩生理刺激的一种必然心理效应。这种心理效应的产生主要源于色彩本身的某些属性，因此，色彩的固有情感具有较强的全人类性和一定的超时代的稳定性。
色彩的文化属性（2个）？色彩的文化意味包含两个层次即一般的文化意味和特殊的文化意味。色彩的文化意味具体表现为色彩的情感这种情况可分为：色彩的固有情感和联想性情感两类。
色彩审美设计的形式美法则？

变化与统一 对比与调和
色彩的对称与均衡
色彩的节奏与韵律
产品设计应具有那些基本条件
所谓产品设计是指对产品造型、结构和功能等方面进行综合性的设计，以此生产制造出符合人们需求的实用、经济、美观的产品。广义的产品设计可以包括人类所有的造物活动，从原始人类第一块敲砸而成的石器，到今天的汽车、电脑、手机都是人类产品设计行为的成果。但在习惯上，那些大型的建筑，如城市广场、车站码头、城市经管、水利大坝等造物设计，一般称之为环境设计。产品功能、造型以及相应物质技术条件是产品设计的三大要素。功能是指产品所具有的某种特定功效和性能。造型是产品的实体形态，是功能的表现方式。功能和造型的确立要与构成产品的材料，以及赋予材料以特定的造型乃至功能的各种技术、工艺和设备，这些均构成产品的物质技术条件。
18·什么是风格，什么是艺术设计风格的时代性？艺术设计风格的构成有？名族性与全球性的关系在艺术设计领域？国际风格的特点？

1·风格是指在艺术区别系统中，由独特的内容与形
式相统一，艺术家的主观方面特点与艺术的客观特征

相统一而构成的动力结构。 

影响艺术设计风格的主要因素有？（一）消费者因素
   消费者物质方面的需求影响到艺术设计产品的功能。某种功能总是为了满足人们某种特定的需求的。人们有吃穿住行的需要，相应便有食品、服装、建筑、交通工具的设计。消费者审美方面的需要影响到艺术设计产品的外在形式。
（二）艺术流派的影响
 艺术流派对艺术设计风格的影响表现在两方面。首先，艺术流派的风格影响到艺术设计产品的外观。其次，艺术流派的主张和观念成为指导艺术设计的原则。
（三）社会变革的影响
从历史看，以往几千年的设计发展，总是有一个领导的风格，如古典风格、罗马风格、中世纪风格、文艺复兴风格、巴洛克风格等等，统治者的观念成为判断风格价值的标准，这些风格体现的总是统治者的利益和情趣。
（四）科技发展的影响
 科学技术直接创造出来的新材料、新工艺，促使艺术设计的风格不断变化、不断丰富。例如在建筑上，第二次世界大战后，新的建筑结构、施工技术、新设备、新材料为建筑师提供了丰富多彩的表现手段，于是在建筑造型风格上出现一个注重表现高技术的流派― 高技派，它强调表现高技术本身具有的特殊性。
2·所谓艺术设计风格的时代性，是指艺术设计产品
客观地反映某一时期、某一地区科技水平与人们文化

观念的性质，亦即时代风格。所谓稳定性，则是指在

相当一段时期内，产品的基本内容和形式大致保持不

变。 

3·风格构成 艺术设计风格包括两个方面，一是艺术设计产
品的形式与功能相统一所呈现的特征；二是设计师的

设计观念与设计表现手法相统一而构成的动力结构，

这二者是统一的。

（一）形式与功能
（二）设计观念与设计表现手法

4·在艺术设计领域中，民族性与全球性的关系：
  1、设计风格的民族性

  2、设计中的“国际风格”
  3、只有“民族性”的，才是“全球性”的 

5·形式单纯，反对过分装饰，高度理性化，遵循“标准化”及“少则多”的原则，适合于机械化的大批量生产。
19·现代设计形成与发展的背景？现代主义设计的特点？什么是后现代主义设计？产生原因？及主要特征有？ 1·现代设计是20 世纪期间发展起来的设计活动，它有多种流派。现代主义设计只是现代设计的一种风格。现代设计包括现代主义设计，国际主义设计和波普设计等重要风格。现代设计各流派的形成和发展有着共同的背景。首先，现代设计是大批量生产的技术条件下的必然产物，而传统设计则是在个体手工劳动中产生的；其次，现代设计是设计界改变以往专为权贵服务的方向，转而提出要为民众服务的口号下的产物，是设计民主化的进展；第三，现代设计的形成是基于社会的日益丰裕，中产阶级日益在社会中起主导作用，社会日益向消费时代转化，通过商业活动、贸易竞争、文化发展等，知识分子对社会危机的不断思考和优虑借现代设计得以表达和完成的一个过程。现代设计的发展是一个随着技术、经济、文化的发展而不断发展的历史过程，在不同的阶段具有不同的特征和风格。
 2· 特点：第一，功能至上主义。现代主义设计强调功能第一，形式第二的原则。 第二 对机械的肯定与强调。在具体设计上，强调以数学计算和几何计算为设计的出发点，使设计具有更高的科学性和理性特征。
3·后现代主义设计是后现代设计中的一种风格。与现代设计的概念相类似，后现代设计是整个后现代社会设计的统称， 

4·后现代主义设计的兴起有两个主要原因。其一是对形式化的反叛。其二是对个性化的追求。
后现代主义设计是对现代主义、国际主义设计的一种装饰性发展，其中心是反对米斯· 凡德洛的“少则多”减少主义风格，主张以装饰手法来达到视觉上的丰富，提倡满足人的心理要求，而不仅仅是单调的功能。由对功能的合理性与逻辑性的强调转而到对人的心理满足的重视，由重实利主义判断转到重审美价值判断，后现代主义设计完成了它的历史使命。它不仅是对现代设计的形式的发展起了推动作用，而且有自身的思想意义和社会意义。它的出现是设计发展史上的一大进步。
5·后现代主义设计的特征：
   1、装饰主义立场

   2、折衷主义的历史主义立场

   3、娱乐性和在装饰细节上的含糊性

6·后现代设计成为一种思潮、一种趋势及至一场运动，与人的自身意识比以往任何时候都愈加普遍的觉醒有关，也与现代工业文明下日趋加重的物质化现实与人的自由本性之间构成更为激烈的冲突有关。它表现出现代设计对当下的人文关怀。
后现代设计是整个后现代社会设计的统称，基本上可以说，20 世纪70 年代以后的各种各样的设计探索都可以归人后现代社会的设计运动。除后现代主义设计外，后现代设计还包括解构主义设计、新现代设计等重要设计风格。
后现代设计除了后现代主义设计、解构主义设计、新现代主义设计等风格外，还有渐成风尚的重视生态环境的生态设计。
·

