国外著名广告奖 
1．  嘎纳广告奖
嘎纳（香港译康城，台湾译坎城）是法国东南部一个濒临地中海、以风景秀丽和举办电影节闻名于世的城市。嘎纳广告节即是起源于嘎纳电影节，由电影广告媒体代理商在1954年组织创办。在1977年嘎纳成为永久举办地之前，曾在嘎纳和威尼斯轮流举办。1992年增加了报刊、招贴与平面竞赛部分。为了鼓励年轻创意人（30岁以下）积极参与，从1992年起，特设“年轻创意人比赛”，比赛以小组形式参加，每个小组由一名文案和一位艺术指导组成，在12小时内利用组委会提供的电脑和图片资料完成组委会指定主题的创意。另外，嘎纳广告节将于2000年增设“媒体节”。每年大约有超过一百个国家的近万件作品参赛。其标志是一个抽象的狮子。
其评委来自世界各地，我国台湾地区曾有代表入选评委名单，第一位华人评委是1991年的陈薇薇（当时任职于台湾联广）。国内1996年开始组团参加，但直到1998年未实现“零的突破”。
2．    莫比广告奖
1971年由J·W安德创办，组织者是美国节日庆典协会，每年2月在美国芝加哥城文化教育中心及广播博物馆举行，是各大国际奖中最早揭晓的。莫比奖的评审要求严格，宁缺勿滥，因此许多项目的大奖常常空缺，而其他类别的奖项却可能多人上榜，中国曾有广告公司获得过一次莫比金奖。其标志是一具造型优雅、线条流畅的金光闪闪“8”字无限图形镶嵌在大理石底座上。
3、纽约广告奖（节）
1957年创办，当时参赛作品主要为非广播电视媒介的广告佳作，70年代增加了影视广告、电视节目和推广；无线电广告大赛、无线电节目制作与推广大赛首次举办于1982年；1984年增加了调计、摄影图片等项目；1990年又增调联合国大奖，以嘉勉在联合国关注的和平、进步、健康等主题方面的公益佳作；1992年又增加了全球互联网奖项，1994年增了关于健康关怀的奖项；1995年又增设广告/营销效果和创意和AME国际大赛。揭晓时期一般在每年6月的第一周，获奖作品将刊载于《广告时代》和国际互联网。
八十年代，纽约节经历了迅速的发展壮大，从1979年1000份参赛马作品发展到1999年来自各个媒介的16000多份参赛作品。由杰出的评审和顾问组成，具有极大威望的“纽约节”理事会标志着业界时“纽约节”的认可与参与，理事会成员均为名副其实的世界传播界泰斗。
纽约节总部调在纽约市郊，同时纽约市设有一个评审中心。
4、克里奥广告奖（节）
1959年创办于美国纽约，其创始人华莱士·罗斯曾提出“让广告成为艺术、让世术为消费者效劳”的口号。1967年增加广告类，1971年增加印刷类，1976年增设了产品包装设计类，共分单项影视广告、单项平面广告、单项广播广告、系列广告、包装设计、全球互联网址设计、经典荣誉杯奖等8大项目。其中经典荣誉杯奖的参赛作品必须是已发布五年以上、取得过一次国际性金奖的影视广告。评委来自全球各地，但对广告文化背景不了解的作品及本国作品不能进行评审投票。每年5月份颁发年度各类奖项。
5、伦敦广告奖
1985年创办于伦敦，其标志是一个展翅欲飞的超现实主义的人类外形，每年有近百个国家和地区的作品参加，每年6月份送审，11月份颁奖。该广告节项目分布最周全，影视广告类包括最佳摄影、最佳电脑特技等28项，另有广播类28项、平面类38项，还包括有企业CIS评比。1998年度我国曾有作品首次进入决赛。
6、亚太广告节
1998年由泰国、中国、韩国、日本、印尼、印度等联合发起，首届于1998年3月在泰国清迈举行，涉及影视、平面等类别。第二届于1999年3月在泰国芭提亚举行。
除此之外，值得一提的是，世界各地的广告人每年还有一次特别的发烧机会——“广告饕餮之夜”。它由法国人布尔西科在1980年创办，由他本人编辑500多部世界各国广告片精品，我年在十几个国家的多座城市举行巡回展，每次长达6—8个小时，令观者如痴如醉。我国的广州、北京、上海、武汉等多个城市都举办过，所到之处，现场均烈火爆。
二．中国著名广告奖
1．  国内广告奖
全国优秀广告作品展，简称“全广展”创办于1962年2月21日，先在北京开幕，而后在沈阳、武汉、广州、上海、重庆、西安巡回展出，首届“全广展”没有评展影视广告。自1989年10月13日在杭州举办的第二届开始，增设了影视广告类。第三届“全广展”于1992年11月10日在南昌举行；第四届“全广展”1995年10月14日在广州进行评选，同年11月20日在长沙举行颁奖会；第五届“全广展”于1999年10月20日在无锡举行。
全国电视广告“印象奖”
1984年6月1日—5日在南京成立中国广告协会电视委员会，1985年3月在成都举办了首届全国优秀电视广告评选活动，1986年11月1日—6日在杭州召开了第二届全国优秀电视广告评先会。1988年在西安举行第三届评选。1990年2月26日，中国广告协会电视委员在北京举行第二届三次常委会，会议期间，全国电视广告获奖作品被定名为政府级的“印象奖”，同年4月在福州举行第四届颁奖大会。第五届颁奖大会于1991年3月在珠海举行，第六届颁奖大会于1992年5月丹东举行。1993年在深圳举行。第八届全国电视广告“印象奖”于1994年10月22日在重庆颁奖，第九届全国电视广告“印象奖”颁奖大会于1997年5月24—25日在大连举行。
2．  台港地区
时报广告金像奖
每年10月举行的台湾最重要、最具影响力的时报广告金像奖，是在1978年为庆祝台湾《中国时报》出刊第10000号及提升当时台湾广告水准而创办，当时命名为“广告设计奖”，只设平面类奖项。1980年正式改名为“时报广告金像奖”。1982年增加公益广告奖，1988年增加影视广告奖。参赛作品只限台湾地区。
时报亚太广告奖
1990年创办，评选类别包括平面、影视、海报等，所有亚太地区的作品（包括非华文广告作品）均可报名参赛。
时报世界华文广告奖
1993年创办，凡以华文为文字工具的广告作品均可参加，奖项类别包括平面、影视、海报、广播等。
此外，还有于1992年创办的时报广告金犊奖和时报广告金格奖。
香港十大电视广告评选
在香港广告客户协会和香港广告商会的支持下，从1994年开始，亚洲电视（ATV）有限公司举行一年一度的“香港十大电视广告”评选活动。其评选过程分为两部分：首选，由亚视市场研究组从过去一年里在香港亚洲电视或无线电视播出的众多广告中选出了300多个，再初步评选委员会对300多个广告进行审阅，每个评审委员会可依他们的专业眼光提名名单以外一定数量的广告片加入初选，然后评选员会以一人一票的方式从中选出60个广告为候选广告。第二部分是，亚洲电视进行多方位展播，由市民直接投票，得票最多的便成为“全年十大最受欢迎电视广告”。因此评选活动的直接评判者是社会大众，故明星广告和人情味浓厚的广告往往是评选的热门赢家。
